
Einleitung 
In diesem Abschnitt wird das wichtigste über das Thema „Raketenfieber“ erklärt. Am 
Ende der Bearbeitung kennst du Medien und deren Ziele, die bei den Menschen 
Begeisterung auslösen und Wege, die diese Begeisterung vermitteln. Du wirst lernen 
wie stark die Freizeit durch Werbung und viele Angebote zur Raketentechnik gelenkt 
wurde. Außerdem erfährst du einiges über den deutschen Raumfahrtpionier Walther 
Hohmann. Ihr erfahrt, inwiefern Medien die Menschen bezüglich Vorurteilen (z.B. Kälte 
im Weltall) aufgeklärt haben.  
 
Wprowadzenie 
Ten tekst ma na celu objaśnienie tematu „Fascynacja rakietami”. Końcowym etapem 
tego procesu będzie poznanie mediów, ich cele oraz w jaki sposób inspirują u ludzi 
entuzjazm a także jak jest on wyrażany. Dowiesz się, jak reklama i oferty technologii 
rakietowej kierowały czasem wolnym. Ponadto dowiesz się wiele o Waltherze 
Hohmannie- niemieckim pionierze kosmicznym. Dowiesz się, w jakim stopniu 
popkultura tworzyła u ludzi uprzedzenia (takie jak np zimno w kosmosie). 
 
Introduction 
This section explains the most important things about the topic “rocket fever”. At the 
end of the process, you will know about media and their goals that inspire people's 
enthusiasm and how it is expressed. You will learn how much of leisure time has been 
guided by advertising and many rocket technology offers. In addition, you will learn a 
lot about the German space pioneer Walther Hohmann. You will learn to what extent 
pop culture has educated people about prejudices (such as coldness in space). 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 



Titelbild des Filmes „Frau im Mond“ 
Seite 36 „Weltraum“  
Unterhaltungsbeilage S. 72 

• Beeinflussung der Kultur (Freizeit, Zeitungen etc.) 

• Positiver Kontakt mit Raketen als Neuheit – Spaß, Freude 

• Wecken von Interesse, Neugier (viele Bilder) 

• Werbung (Bücher, Figuren, Vereine) →großes Angebot, sehr wichtig 
 
→Begeisterung, großes Interesse 
 

Zdjęcie okładki filmu "Kobieta na Księżycu"  

Strona 36 "Przestrzeń kosmiczna" 

Dodatek rozrywkowy str. 72 

• wpływanie na kulturę (czas wolny, gazety itp.)  

• Pozytywny kontakt z rakietami jako nowośc -aspekt rozrywkowy 

• Wzbudzanie zainteresowania, ciekawości (wiele zdjęć) 

• Reklama (książki, postacie, kluby) → atrakcyjna oferta,  

 

→ Entuzjazm, wielkie zainteresowanie 

 

Poster from the film "Woman on the Moon" 

Page 36 "Space" 

Entertainment supplement p. 72 

• influencing culture (free time, newspapers, etc.) 

• Positive contact with rockets as a novelty - entertainment area 

• Arousing interest, curiosity (many photos) 

• Advertising (books, characters, clubs) → attractive offer, 

 

→ Enthusiasm, great interest 

  
Beschreibe das Titelfoto des Filmes und erkäre den Zusammenhang zum Begriff 
Raketenfieber. 
Lösung: 

• Helle Rakete mit Schweif fliegt nach oben ins dunkele Weltall 

• Futuristische Schrift – A als Rakete 

• Logo der UFA Filmgesellschaft, Titel, Herausgeber etc 

• Neues, Unbekanntes (Dunkeles) entdecken 

• Durch Raketenfieber – Begeisterung (für den Film) 

• Großer Einfluss auf Freizeit (Kinos) 
 
 
 



Erkläre mit welchen Mitteln und Zielen die Zeitungsausschnitte der 2 Quellen das 
Raktenfieber vermitteln. 
Lösung: 

• Mittel: 
o Werbung für: Bücher, Vereine, Figuren 
o Große, beeindruckende Bilder 
o Kostenlos 

• Ziele: 
o Neugier 
o Interesse 
o Begeisterung 

 





Walter HOHMANN  

• Es ist wichtig die Biographie zu benutzen weil 
1) Man muss wissen wer die Raketen erfunden hat. 
2) Man muss wissen wie es dazu kam die Raketen zu erfinden und zu bauen. 
3) Weil man muss wissen was die Erfinder noch für Jobs hatten. 

 
Walter HOHMANN  

1) Geboren: 18 März 1880 im Odenwald 
2) Gestorben: 11 März 1945 in Essen 
3) Jobs: war ein deutscher städischer Baurat und Raumfahrtpioneer. 

 
Walter HOHMANN 
• Ważne jest, aby używać biografii, żeby 
1) Dowiedzieć się, kto wynalazł rakiety. 
2) Dowiedzieć się, jak doszło do wymyślania i budowania rakiet. 
3) Dowiedzieć się, jakimi innymi rzeczami zajmowali się wynalazcy. 
 
Walter HOHMANN 
1) Urodzony: 18 marca 1880 r. w Odenwaldzie 
2) Zmarł: 11 marca 1945 r. w Essen 
3) Praca: był niemieckim radnym miejskim i pionierem kosmosu 
 
Walter HOHMANN 

• It is important to use the biography because 

1) You should know who invented the rockets. 
2) You should know how it came to inventing and building the rockets. 
3) Because you should know what other things except for working the inventors did. 
 
Walter HOHMANN 

1) Born: 18 March 1880 in the Odenwald 

2) Died: 11 March 1945 in Essen 

3) Job: he was a German city councilor and space pioneer.  
 
Walter HOHMANN 
 
1) Was war Walter Hahmanns Verdienst?  

• Sein Verdienst ist es durch seine Berechnungen als erste konkrete Zahlenwerte für 
den Aufwand an Treibsttoff und Flugzeit zur Durchführung interplaneter 
Flugmissionen  geliefert und züruckmäßige Flugbahnen angegeben zu haben. 

2) Was hat der Nachweis erbracht? 

• Dass es sinnvoll war, sich um die Weiterentwicklung der Raketentechnik für 
Raumfahrtzwecke zu bemühen. 

3) Was enthalten die Veröffentlichungen von Hahmann? 

•  Eine Reihe von intanten Gedanken 



4) Was sind das für interessante Gedanken? 

• Manche seiner Ideen sind für die Verwirklichung der Raumfahrt ohne Bedeutung 
geblieben. Weiterverfolgt wurden seine Vorstellungen über die Ausnutzung der 
Atmosphäre zum Abreisen der Rückkehr eines Raumfahrzeugs.Dies führt zu 
Untersuchungen über sogenannten Skifahren. 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



  
 
 

 

 



 
Muss man im Raumschiff frieren? Um diese Frage zu beantworten muss man wissen 
was Wärme eigentlich ist. Warme ist weiter nichts als Bewegung der Moleküle oder der 
Atome in einem Körper. Auf der Erde sind in einem Kubikzentimeter Luft ungefähr 27 
Trillionen Moleküle, während im Weltraum ungefähr 1000 Moleküle enthalten sind. Es 
ist also unlogisch einen leeren Raum überhaupt eine Temperatur geben zu wollen, da 
es nicht genug Materie gibt. Der Weltraum ist temperaturlos, weder warm noch kalt. 

• Menschen werden informiert – Interesse 
 
 
Czy człowiek zamarzłby w statku kosmicznym? Aby odpowiedzieć na to pytanie, trzeba 
wiedzieć, czym naprawdę jest ciepło. Ciepło to nic innego jak ruch cząsteczek lub 
atomów. Na Ziemi w centymetrze sześciennym powietrza znajduje się około 27 
kwintylion cząsteczek, podczas gdy w kosmosie jest ich jedynie około 1000. Więc 
nielogiczna jest chęć nadania pustemu pomieszczeniu temperatury ponieważ nie ma 
tam wystarczającej ilości materii. Przestrzeń jest wolną od temperatury oraz ciepła i 
zimna. 
• Ludzie są informowani – zainteresowanie 
 

Would you freeze in the spaceship? To answer this question, you have to know what 

heat really is. Heat is the movement of molecules or atoms in a body. On Earth, in a 

cubic centimeter of air, there are about 27 trillion molecules, while in space there are 

only about 1000 molecules. So it´s illogical to want to give an empty room a 

temperature, because there´s not enough matter. The space is temperature-free, 

neither warm nor cold. 

• People are informed - interest 

 
 
 
 

1) Was ist Wärme?   Wärme ist weiter nichts als Bewegung der Moleküle oder der 

Atome in einem Körper. 

 

2) Wie hoch ist die Temperatur im Weltraum?    Der Weltraum ist temperaturlos. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 



 
 
  



 
 
 
Link: https://www.youtube.com/watch?v=Op0qF_Em1F0 



Handelsgeist 

 
1930: erfundende Möglichkeit zu Weltraumreise durch Regierung 
in Werbung: neue Attraktion für Menschen 
Tarnung wahrer Produktionsgründe und des militärischen Potentials 
Wege: 

1) „Fahrt-Ausweis” für den Weltraum 
2) „Gesundheitsattest” mit albernen Fragen (Lieblingsessen, erster Kuss) 
3) Lieder („Ich kauf’ mir ’ne Rakete)  

 
Komercja: 
 
W roku 1930 rząd utworzył fikcyjną możliwość lotu w kosmos. Reklamowano to jako 
atrakcje dla społeczeństwa. Budowanie rakiet chciano ukazać z komercyjnej strony, 
zasłaniając tym samym ich potencjał militarny.  
 
Sposoby w jaki reklamowano rakiety:  
1) Fałszywe „prawa lotu” w kosmos  
2) Żartobliwe formularze z niedorzecznymi pytaniami np. Ulubione danie czy data 
pierwszego pocałunku 
3) Piosenki promujące loty w kosmos („Ich kauf’ mir ’ne Rakete)  
 

Commercialism 
 
In the year 1930 the government made a fictional possibility of space travelling. It was 
advertised as an atraction for people and was created as a distraction to hide the real 
reason for their production and their military potencial.  
The ways of advertising the rockets: 

1) Fake space-travelling license  
2) Questionaries with riddiculous questions for example favourite food and the date 

of the first kiss 
Songs („Ich kauf’ mir ’ne Rakete)  
 
1) Was haben die Leute in den Raumflugformularen gefragt? Gib 3 Beispiele 
      • Dialekt, Augenbraue, Lieblingsfarbe 
2) Beurteile die Fragen des „Gesundheitsattest“ 
      • unnötige, alberne Fragen, kein Zusammenhang mit Gesundheit 
3) Wie wirkt das Lied? Welche Stimmung soll er vermitteln? 

• positiv, fröhlich, motivierend, lebendig 

• Ermutigt zum weiter marschieren 
 

 
 


